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Экономику трясет

 

Первым звоночком

Вторым звоночком



Третий звоночек. 





 
Если бы эпидемии не было,
ее надо было бы придумать

 

Мобилизационное потребление – это то, с чем нам придется
теперь работать и жить.



Будет ли полномасштабное выправление экономики? Скорее
всего – нет.



 
Что дальше?

 
Перспективы для бизнеса и экономики

Бизнес это глаголы и существительные

В 2018 году мы выберем на должность президента человека с многолетним опытом
работы президентом. Вы же не нанимаете на должность секретаря человека без опыта
работы секретарем. В связи с тем, что надо наполнять предвыборный бюджет, по предпри-
ятиям прокатится волна доначисления налогов. Пойдут по всем предприятиям, даже со сро-
ком регистрации до 3 лет. Если раньше вы «топили» печать раз в 3 года, то теперь это нужно
будет делать раз в 1,5  года. Лохань бюджета опустела, поэтому срока, не позволяющего
попадать под проверки, сейчас они придерживаться не будут. Самыми сложными будут 2019
и 2020 годы, особенно 2020-й.

Да, по всем признакам 2020  год уже на старте оказался
особенным.

Что будет с бизнесом и экономикой? 

осознать, что мир уже не будет таким, каким
он был

– обнулить свои знания о клиенте

максимально жестко сокращайте все издержки и сохраняйте
костяк команды



Клиенты есть в любые времена. Потребности не исчезают в
кризис. Меняется только способ их удовлетворения, товар.



 
Что делать?

 
 

Потребности не исчезают в кризис
 

Клиент есть в любые времена. А значит – и возможность его
заполучить.

Ключевым является бизнес-план, рассчитанный под клиента



 
Конец ознакомительного фрагмента.

 

https://www.litres.ru/dmitriy-potapenko/klient-est-vsegda-kak-zarabatyvat-v-strane-kotoruu-tryas/?lfrom=236997940&amp;ffile=1
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